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dto medium blisko ludzi n

Prawdziwe
emocjonalne historie

Sekcja "Jak zy¢" -
Patrzenie politykom

Q mowimy nie tylko jak
zyC, ale rowniez za ile?
na rece

Q Sportowe sukcesy
Q Polakow
Porady dotyczace
zycia codziennego
Rozrywka — quizy /
O psychotesty / sondy

Zycie gwiazd




Strona Gtowna o2 jest marketingowo warta uwagi
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SG 02 to piata najwieksza
SG w polskim internecie

2,4 min realnych
uzytkownikdw miesiecznie

Alternatywa dla SG WP pod
wielkoformatowa dniowke

Wysokie CTRy gornych
formatow reklamowych
(0,25% desktop,
0,38% mobile)

BANNER
SKALOWALNY XL

.w-' |

N
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SCREENING

+ DOUBLE BILLBOARD/WIDEBOARD

DOBRY NEWS i

Tomasz Stockinger oddat matke do domu 600+ zamiast 500+? Ministt
opieki. To znana gwiazda zabrata glos
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d robi zasieg wsrod Twoich odbiorcow d

Realnych Realnych Realnych
uzytkownikow uzytkownikow uzytkownikow
12,4 min miesiecznie 2,4 min co miesigc odwiedza 3,6 min dziennie
(bez poczty) poczte na o2
Odslon Realnych Uiytkownikéw trafia
559 mln | miesiecznie 2.4 min ) uzytkownikéw 86% na serwis spoza strony

co miesigc odwiedza gtownej WP

Strone Giéwna o2

441 tys. ] Fanéw na Facebooku

Zrodto: Mediapanel, listopad 2021 r. Dane wewnetrzne, listopad 2021 r.



Kim jest uzytkownik d

41%* dochdd

71% wiek 35-55 lat
powyzej 3 tys. zt ‘\ /’

~— 60% miejscowosci
do 50 tys. mieszkancow

54% kobiet €~

27% Srednie 1/ \\ 46% wyksztatcenie

wyksztatcenie powyzej Sredniego

*sposréd oséb, ktore udzielity odpowiedzi

Zrédto: Mediapanel, listopad, 2021



Najlepsze dopasowanie w grupach 35+
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Zrédto: Mediapanel, pazdziernik, 2021 r. (02 bez poczty). Affinity Index



Co wyroznia uzytkownika odwiedzajacego serwis 02?

o

Zrédto informacji

Ly o O ELT na temat produktow

Plany na kolejne 12
miesigcu

Ceny sa dla nich wazne

Poszukiwane informacje

miesiecy

Sprzet komputerowy,
oprogramowanie, gry
komputerowe (33%)

Ustugi finansowe,
gietda (26%)

Telefony
komorkowe/sieci
GSM/akcesoria
(39%)

Gry komputerowe
(8%)

Zabawki, ubranka
i akcesoria dla dzieci
(wozki, foteliki) (14%)

Telefony
komorkowe/akcesoria
(12%)

Wyposazenie domu
(24%)

/ustug

Informacje podawane
w reklamach
internetowych (23%)

Przeglada tres¢ blogow
| for internetowych
(35%)

Odwiedza serwisy
branzowe/hobbystyczne
(29%)

Zakup
samochodu (10%)

Narodziny dziecka
(5%)

Remont mieszkania /
domu (24%)

Korzysta

z poréwnywarek cen
czesciej niz raz

w tygodniu (26%)
Kupuje (25%) oraz
sprzedaje na aukcjach
internetowych (18%)

Kupuje przez serwisy
zakupow grupowych
(14%)

Na zakupy online
wydaje srednio
miedzy 100-300 zt
(30%)

Zrodho: Target Group Index, Kantar Polska, internauci 15-75, lipiec 2020 : czerwiec 2021. Wskazane wyniki sg wyzsze / istotniejsze niz w przypadku przecietnego polskiego internauty.



Co wyroznia uzytkownika odwiedzajgcego portal 02? d

3-4 osoby w gospodarstwie Klasa spoteczna: pracownik
domowym 46% ‘\ /' umystowy 32%

~—» Posiada dzieci do 6 lat 20%
w ciggu ostatnich 12 mc 27%

Kupuje w Internecie Skonczyt(a) sptacac kredyt
2-3 razy w miesigcu 31% hipoteczny w ostatnich 12 mc 2%

Zrodho: Target Group Index, Kantar Polska, internauci 15-75, lipiec 2020 : czerwiec 2021. Wskazane wyniki sg wyzsze / istotniejsze niz w przypadku przecietnego polskiego internauty.



Grupa docelowa liczy 10 min Polakow d

ﬂ To rodzina z dziecmi 16-45,
Kim sa i jak sie definiuja z matych miejscowosci

TRADYCJA: ASPIRACJA:

W niedziele zazwyczaj jemy
rodzinny obiad" (6,6 mln osob)

"Dzieci powinny miec¢ mozliwosc
wypowiadania swoich mysli" (8,7 mln)

,Robigc zakupy szukam

najnizszych cen” (6,7 min) "Jesli cos ci sie nie uda za pierwszym

razem, musisz probowac dalej" (7,2 min)

,Rodzina jest dla mnie
najwazniejsza" (8,1 min)

~Lubie probowac nowych

.Kiedy poszukuje informacji, najpierw
rzeczy" (7,2 min)

zaglgdam do internetu" (6 mln)

Zrédto: Kantar Polska, badanie TGl, Grupa wiek 16:45, mate miejscowosci do 50 tys. mieszkaricow



d dlaczego warto? d

OO Od lat na rynku — miliony LCQ/?] Cykl tresci konsumenckich
\@,/ przywiazanych, powracajacych useréw —
[[= Popularna poczta — 2,4 min Rozrywkowy charakter

realnych uzytkownikow miesiecznie (Quizy / psychotesty / sondy)
Q02 Medium blisko ludzi — poruszamy tematy, M] Duze formaty reklamowe
%9}} ktore intersujg Polakow na co dzien ——— z dobrym CTRem

00

(83 Ponad 68% uzytkownikow przychodzi ﬂw Dotarcie w grupie 25-44

na o2 spoza Strony Gtéwnej WP

”M“ Az 3,6 min realnych uzytkownikow

H (o)
nﬂ”ﬂﬂ Dynamiczny 58% wzrost rok do roku kazdego dnia odwiedza 02



Dziatania zasiegowe
dla Twoich
produktow




Panel Premium cross-device (SG+ROS)

Korzysci:
* Duzy format wizerunkowy

W viewporcie gornej czesci strony
: PANEL PREMIUM
» Efektywne budowanie

swiadomosci marki

PANEL PREMIUM

° V|ewab|||ty formatu pOWyze_J 50% d &M @ = Newsy > FHASZTAG #HASZTAG #HASZTAG

ez - apady soiegu = @
B it > () roczra Q QuizZY = MENU @f‘ ZALOGU. SIE

« CTR:0,12%

* UU:3,8 min, PV: 11,4 min/
dzien*
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Tomasz Stockinger oddat matke do domu 600+ zamiast 500+? Minister
opieki. To znana gwiazda zabrata glos

P' Yerow

Klaudia Halejcio z dekoltem do

Zatozenia:
ka zbiera komplementy:
¢ FO rmat typu eXpa nd "”Igﬁ'NA VICTORIAFBECKHIKM"

Wszyscy patrzyli tylko na Przerazajace obrazki. Tak Nie ruszaj sie!. Do sieci
s Ly ianmloa I, .

[ 5430 L

mia_ D, Sunfila dunmaabiamma

*Dane wewnetrzne. Statystyki dzienne za okres 06.11.2021 — 06.12.2021.



Dniowka Screening na serwisie 02 (SG+ROS)

Korzysci:
» Doskonata ekspozycja marki
 CTR0,22-0,4% G o = Breem Qe S (e
+ Viewability powyzej 76% o

* 3.8mInUUI 6,9 min PV SCREENING

- ®) BANNER
( 25% adbloc k) ST ST + DOUBLE BILLBOARD/WIDEBOARD

* Emisja na trzech pierwszych
odstonach*

* Mozliwe multimedia w kreacji

" zquy' Tomasz Stockinger oddat matke do domu
\ opieki. To znana gwiazda zabrata glos

LY \ .

*Screening / Banner Skalowalny na 1 odstonie, na dwoch kolejnych odstonach DDB lub Wideboard / Banner Skalowalny
**Screening na mobile dostepny z ttem tylko na SG 02, na widokach artykutowych emisja bannera skalowalnego 600x200



Dniéwka Gigaboard na serwisie 02 (SG+ROS) d

Korzysci:
« Doskonata ekspozycja marki

« Skuteczne budowanie
swiadomosci marki i produktu

 CTR:0,36%
« Woysokie viewability powyzej

o BANNER
75% SKALOWALNY XL

e 3,8minUUI6,9 min PV
(-25% adblock) GIGABOARD

« Emisja na trzech pierwszych
odstonach*

#HASZTAG #HASZTAG #HASZTAG
NN l

*Gigaboard/ Banner Skalowalny XL na 1 odstonie, na dwdch kolejnych odstonach DDB lub Wideboard / Banner Skalowalny



Retail Ad 02 (SG + ROS) cross-device

Korzysci:
* Format faczy w sobie elementy
wizerunkowe oraz performance

* Mozliwos¢ wyboru scenariusza
rotowania produktow

. . d S Z:"maw'av *e mn > (] poczra QQUIZV = MENU @/@monwsls
* Rozpoczyna lejek sprzedazowy G =
@/@ —
* Rozwigzanie sprawdazi sie
w przypadku promocji premier, memanin @
nowosci, specjalnych kolekg;ji ® © il Iﬂ
* ldealny format m.in. dla branzy E II el E |

odziezowej i kosmetycznej
* Viewability powyzej 75%
e 3,8mInUU 6,9 min PV (-25% adblock)

24999 zi 299.99 zt 2499

Zalozenia:

* Emisja na serwisie 02 (SG + ROS)
na trzech pierwszych odstonach

Tomasz Stockinger oddat matke do domu 600+ zamiast 500+? Minister rodziny

* Format bazuje na feedzie
produktowym klienta



02 Box (SG) desktop

Korzysci:

« Dobra ekspozycja formatu
w streamie wiadomosci na SG o2

» Viewability: 65%*
« CTR: 0,08%

« 246 tys. UU i 786 tys. PV
(-20 % adblock)

* dla emisji lazy loading

Warszava Wyez.. - - @
d S # = *, e Epoczm gqmzv = MENU @f‘zmoawms

Newsy > #HASZTAG #HASZTAG #HASZTAG
I .

02 BOX

REKLAMAM/PPL

Tomasz Stockinger o
opieki. To znana gwiazda

Be s’
BN

Wszyscy patrzyli tylko na Przerazajace obrazki. Tak Nie ruszaj sie!l. Do sieci
nia. Rozpoznasz te aktorke mieszka Krzysztof trafito dramatyczne
po metamorfozie? Krawczyk junior nagranie z samolotu

ailiids. WalFa | 2= T SR




Midbox na SG 02 cross-device

Korzysci:
* Nowos¢ w serwisie 02 - efekt
SWiezosCi
» Doskonata ekspozycja marki
* Viewabllity: 72%*
 CTR: 0,4%

« 428 tys. UU
i 1,28 min PV (-20% adblock)

* dla emisji lazy loading

5 Zuckerberg i Chan
(. W& pozwani. Bulwersujace co
dziato sie w ich domu.

MIDBOX

REKLAMA WP.PL

“.3 3 ':_ Wszyscy patrzyli tylko na
L " nia. Rozpoznasz te aktorke
- * -= Ppometamorfozie?

51 N O saae

The Hack Summit -
konkrety i praktyczna

WSZYsCy paturzyll Tyiko na Frzerazajace oDrazkl. 1aK Nie ruszaj sig!. Uo sieci
nia. Rozpoznasz t¢ aktorke mieszka Krzysztof trafito dramatyczne
po metamorfozie? Krawczyk junior nagranie z samolotu

Starcia podczas 30-latkowie szczepieni Wszyscy patrzyli tylko na
manifestacji. Napigta poza kolejnoscig? nig. Rozpoznasz te aktorke
sytuacja we Francji Sprawdzamy po metamorfozie?

MIDBOX

- 4 o
Rzad szykuje zmiany dla Préby zamachéw w Polsce Razgca zmiana cen

polskich wytwércéw. Kto dobrze ieszkaii? Dewel
za to zaplaci? bija rekordy




Content box w sekcji — SG 02 cross-device
- NOWOSC

Korzysci:

Emisja na SG 02 w cross — device
Doskonata ekspozycja marki
Viewability: 66%*

CTR: 0,88* CONTENT

428 tys. UU i 1,28 min PV
(-20% adblock)

- Zuckerberg i Chan
pozwani. Bulwersujgce co
dziato si¢ w ich domu.

The Hack Summit -
konkrety i praktyczna
wiedza z obszaru IT Sec

* dla emisji lazy loading

Quiz. Co ma wigcej kalorii? "Mi

Frytki w McDonald's czy




Mobilny Halfpage 1. dnidwka i pakiet odston d
widzialnych 02 (SG+ROS)

(o] & @

Korzysci:
« Wieksza przestrzen dla komunikatu
* 100% atencji uzytkownika
« CTR0,48%
* Viewability 66%
e 29minUU 5,1 min PV (-10 % adblock) /
1 dnidwka

HALFPAGE




Interactive Stories

Korzysci:
» Wykorzystanie storytellingu

* Przyciagniecie uwagi
i zaangazowanie uzytkownika

* Rozwigzanie spojne z formatami FB / IG

[Z Sprawdz

Za*Oienia: ‘ PRACY 2daine, Polskie NAJLEPSZE MIEJSCA DO NAJLEPSZE MIEJSCA DO i ;‘::E?;zsflzj"z“%ﬁ:sfo
« Format dopasowany do urzadzen mobilnych e o B ,
° LX) ° . ° ° IOy P‘w?aa ?D 5 - = fa) @ cﬁg-w
* Mix kreacji statycznych i wideo na jednej —— e g s s - 2|8 on e - g LE= S
odstonie
« Skalowana kreacja z angazujacymi P'a“-";? P'a"S;; Plan-‘»;;

naktadkami graficznymi / przyciskami CTA

Odst 409 tys. 337 tys. 319 tys.

« Rekomendowane 2-6 plansz stony ys ys ys
% odston

. . nastepujacych 100% 82% 78%

Test - branza Fashion planslz) Jacy o g o
Viewabilit

%) y 78% 92% 93%

Case z przeprowadzonej Kliki 1362

kampanii
CTR 0,.33%


https://www.o2.pl/?wfName=Test%20cappingu%20duplicate%20duplicate&creName=Interactive%20Stories%20-%20Fashion%20o2&tcidma=%5B%7B%22slot%22%3A%22003%22%2C%22id%22%3A%227723%2F0%2Fiaq%2FInteractive_Stories%2Ff69ffbb7-0b65-4021-9d50-2914e752abf4%22%7D%5D&testPos=3

Natywna Mobilna Karuzela dniowka na 02 (SG+ROS)

Korzysci:

Format wkomponowany w otoczenie
Dobra ekspozycja produktu
CTR 0,4-0,7%

2,9 minUUi5,1T min PV (-10 % adblock)
(1 dnidwka)

Emisja ze slotu 03

[ 5430 L4

Zuckerberg i Chan
_ W& pozwani. Bulwersujace co
dziato sie w ich domu.

NATYWNA
MOBILNA
KARUZELA

MOBILNA
KARUZELA

Wplild ot Faiba

".‘\ \ ®  Wszyscy patrzyli tylko na
: " nia. Rozpoznasz te aktorke
e * o= Pometamorfozie?

| Ui )

- Ao <

The Hack Summit -
konkrety i praktyczna

Karuzela Standard

O

Ve PV mmamnivare:

[ 5430 L4

Zuckerberg i Chan
.\'J Wee pozwani. Bulwersujgce co
dziato sie w ich domu.

o

MOBILNA
KARUZELA XL

Gustowne odcienie brazul

Przytulna sypialnia
bieli dla stylu i harmonii.

emantjgca nigogral
swoboda.

Sprawdz Sprawdi

Karuzela XL




Mobile Rich Media: Scroll Reveal

Korzysci:
» Kreacja emitowana pod warstwg strony

« Uzytkownik przewijajac tres¢ odkrywa kreacje,
ktora catkowicie wypetnia ekran jego urzadzenia
mobilnego

¢ Mozliwos¢ emisji wideo

» 7 nig. Rozpoznasz te aktorke
W = Ppometamorfozie?

LW E
f 'k [ s430

SCROLL

REVEAL

REKLAMA.WP.PL




Top Banner 02 (SG+ROS) desktop

Korzysci:

Format wyswietla sie na rozwijanej
warstwie po kliknieciu w ikone
poczty. Wystepuje tylko na gorze
strony

Doskonata ekspozycja marki

CTR: 0,06-0,14%

Viewability: 74%

350 tys. UU i 890 tys. PV tydzien
(-25% adblock)

Wszyscy patrzyli tylko na
nig. Rozpoznasz te aktorke
po metamorfozie?

TOP BANNER

Przerazajace obrazki. Tak

mieszka Krzysztof
Krawczyk junior

Nie ruszaj sig!. Do sieci
trafilo dramatyczne
nagranie z samolotu




Takeover SG 02 cross-device

Korzysci:

Kampania obejmuje przejecie SG 02 (wszystkich slotow)
na wytacznos¢ przez jednego Klienta.

Kampania trwa 1 dzien.
Formaty emitowane sg zarobwno w desktop, jak i w mobile.

Czes¢ kampanii stanowi content (1 artykut natywny), dzieki
ktoremu marka Klienta bedzie obecna rowniez w przestrzeni
przeznaczonej na zajawki artykutow.

Czas promogji artykutu na SG 02: 1 dzien.
Czas promocji artykutu: 7 dni.

W ramach kampanii dostepny jest Kokpit 02 Okazje —
dla Klientow z feedem produktowym

Termin przejecia SG o2 ustalany indywidualnie
| z duzym wyprzedzeniem.

Zrédto: Dane wewnetrzne WPM — grudzien 2021. Estymacja dotyczy obecnosci formatéw na SG O2.

TAKEOVER

N A KEOVER

TAKEOVER | 12keover

(o & & =

TAKEOVER

Klaudia Halejcio z dekoltem do
pepka zbiera komplementy:
"ISTNA VICTORIA BECKHAM'

TAKEOVER

i

e TAKEOVER
T

e bielsze ze!
o
o -
e Jast
o o

o
bérym wiekazoté z nae
nio wio.

TAKEOVER

o

‘Naukowey nie majg
N vatpliwadei - popularne
‘WRIZywo podnosi ciénienie:

O su0 8

pr———
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Dziatania
niestandardowe
dla Twojej marki




Content Driven Commerce (CDC)

Korzysci:

* Pozyskanie uzytkownikow o konkretnej potrzebie

zakupowej

« Wiarygodne i inspirujgce tresci petnigce funkcje
doradcza w procesie zakupowym

« Dotarcie do zaangazowanych uzytkownikow: rozliczenie
za przeklik na strone produktowg w sklepie partnera

* 100% intencjonalny ruch
*  Wzrost zakupow o 58%

Przykiad realizacji: Test

Zatozenia:

* Format natywny zawierajgcy moduty zakupowe
dopasowane do tematyki artykutu

*  Moduly e-commerce bazuja na feedzie
dostarczonym przez klienta

Wycena:
* Indywidualna

m lkobieta

racz kobieta

MODA

T0 sAMODEALDSR

| eonaun amuncae | [
Peelingi do twarzy i do ciala. Jak dziak
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Zwrocg uwage w kuchni. Designerskie

- czajniki w nowoczesnym wydaniu

W artykule znajduja sie linki | boksy 7 produktami naszych partnaréw,
Wybleralqc Je, wsplerasz nasz razwé).

Czajnik elektryczny to obecnie jeden z
najbardziej podstawowych sprzetéw
kuchennych. Siggamy do niego po kilka razy
kazdego dnia i obecnie wielu osobom trudno
wyobrazié sobie powrdt do tradycyjnego
czajnika.

rstrefa Dobrych

Sprzetow Samsung-l

Mie ma w tym nic dziwnego - nowoczesne
modele sg szybsze, pobierajg mniej energii i
sprawnie podgrzewaja wodg, a dodatkowa
potrafig diuze] utrzymac ja w wysokiej
temnperaturze. Jedli dorzucimy do tego filtry
chronigce przed przedostawaniem sie kamienia
do napaju, wybér miedzy modelem elektrycznym i
gazowym wydaje sie by¢ oczywisty.

Niezawodne modele

Najwaznigjszym parametrem, na ktory zwraca
uwage wiekszodé kupujgeyeh bedzie mac
urzgdzenia. Jezeli bedzie zbyt niska, gotowanie
nawet niewielkiej ilosci wody bedzie trwad wieki.
Wieksza moc rozwigze ten problem, ale
urzgdzenie bedzie pobierat wigre] pradu podezas
gotowania. Przyjmuje sig, ze aby czajnik nalezycie
spetniat swoje zadanie, powinien miec¢ moc na
poziomie okalo 700-1300 W,

Niedrogie i wydajne modele

“28% RTVeunotGD

RIS

I 79.00 zt

o= Russell Hobbs My

o Breakfast 25070-70
SPRAWDZ

‘maberiaty partners

Poczia TYOMNE  PAOGRAMTV  zocu

[icon | -+ [T

Czerwona galanteria. Dodaje pazura. nadaje wyrazu.

podkresla temperament

Crerwie ta kolor pewnosci siebie, symbalizuie seksapil | namigtnose. To kolor, kidry

od razu rzuca sig w oczy | czgsto nie potrzeba wiele wiecej niz czerwonego akcentu.

W kategorii galanterii czerwien to alternatywa dla klasycznei, acz nieco ‘
przewidywalnej czemi

e

Discount Code:
BIGDATA199

Celebrate
BigData T
199 P
M Big Data Tech Warsaw BIGDATA199
Galanteria w czerwieni
POWAZANE  NAMNOWSZE  POLECANE
Galanteria to wainy akcent styiu i maze byé prawdziwym bohaterem stylizacj B —
Eleganckie torebki, paski, etui na dokumenty czy okulary, wizytowniki, rekawiczki i . B
ek ELE Ls SOk L p S o Portfeljako pomys! na prezent
portfele powinny (choé niestety nie zawsze majg) duze znaczenie dla kazdego, komu il g e i
zalezy na dobrym stylu w kazdym detalu. Na dobry efekt ma wplyw kazdy detal, me 3 -, J—
tyika 1o, co najbardziej widoc: ére dodatki przy doborze dodatkéw do

stroju i skupiamy sig np. tylko na butach i torebkach. Warto jednak wykorzystac je po

10, by dopeinic catosci stroju. Lakierowany portfel 2
zerwonef skiry - przeglad
ispiraci

Polecane produkty

ccc ccc ccc Dlsczego et st dotey coas
D a zakup v Zehny
akatie

‘Skdrzane partlele w promeci
Markowe modele na prezent w
alssieypej cenie

e

soRuml soRANDL soRANDE

Kolorowy wizytownik albo aki¢wha to szykowne gadzety, kiore dodatkowo zyskujg
blask jesl ch blyszezqca powierzehnia odbia refleksy svietine: skevalicowa albo
lakierowana zagewn efekt wzmecniania koloru. Lakierowane dodatki w czerwonym

4 sig 2 luksusen | kreslano je jako mato
Qustowne, a czasem wrecz wulgame. Ta opinia na szczgdcie przemingta, a odwazne
akcenty koloru  polyskiem swietnie sprawdzaja sie np. w p anymmi

ubraniami, matcwymi, ciemnymi koloran! | po prostu odpowiednim tiem, S jak
wisienka na torcse | kropka nad T w stylizagi|


https://kobieta.wp.pl/peelingi-do-twarzy-i-do-ciala-jak-dzialaja-i-dlaczego-warto-stosowac-je-regularnie-6688399234366112a

enjoy pe’nrf power

pro ;

Artykut llustrowany

Korzysci:

» To tres¢ natywna z trzema autorskimi ilustracjami

« Jak to robimy? Do potrzeb klienta dobieramy temat,
ktory przykuje uwage czytelnikow. Tworzymy
pogtebiony artykut oraz 3 autorskie ilustracje
w wybranym stylu, ktory jest powigzany z tekstem,
marka lub produktem

- Swietni ilustratorzy przygotuja niepowtarzalny
content

 Zilustrowa¢ mozna zagadnienia trudne do pokazania
na zdjeciach, jak rozwdj sieci 5g, zdrowie, sukces

PRZYKtAD



https://autokult.pl/38458,awaryjne-elektryki-to-mit-samochody-elektryczne-psuja-sie-rzadziej?ticket=0ea8fdda07cfbcc20f54ca4a28dbf440
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Respondo

kupic

Korzysci:
« WP Respondo to interaktywny format tresci
Prezent DLA NIEGO na ostatnia chwile? Podpowiadamy, co kupic o O p a rty

0 quiz, np. test wiedzy, sonde lub psychotest.
» Marke lub produkt Klienta lokujemy w tresci
wstepu lub w tresci pytan (pytanie specjalne).
e « Format quizowy angazuje uzytkownikow.
, « To swietny produkt do zbierania grup
csppyeac: [t uzytkownikéw do przysztej kampanii
w srodowisku WP Media.

PRZYKtAD

Wyobrai sobie, ie jest na doméwece. Gdzie jest i co robi?

W ksthe

preletpasieegs mkcimans margs 1 o
iy pra et ek



https://respondo.wp.pl/

Listownik

_: ¥pomystow

o S
il fia zdrowe przekqgski;
“Kiore polubi twoje dziecko)

Korzysci:

 Listownik to tres¢ natywna w postaci numerowanej
listy, ktorg zaprojektowalismy z mysla o
uzytkownikach mobile.

* Produkt jest jednym z punktdéw na naszej liscie.

« W tresci umieszczamy tez boxy produktowe.

« Gwarantujemy w 100% dotarcie do uzytkownika
mobilnego.

przYKEAD:  [mlg=][=]



https://fb4xoq.axshare.com/#id=sbnwl6&p=listicle_beauty_desktop&sc=1
https://respondo.wp.pl/

dpodsumujmy: dlaczego warto? d

S  Od lat na rynku — miliony LCQ/?] Cykl tresci konsumenckich
\@,/ przywiazanych, powracajacych useréw —
[[= Popularna poczta — 2,4 min Rozrywkowy charakter

realnych uzytkownikéw miesiecznie (quizy / psychotesty)
Q02 Medium blisko ludzi — poruszamy tematy, M] Duze formaty reklamowe
%9}} ktore intersujg Polakow na co dzien ——— z dobrym CTRem

00

(83 Ponad 68% uzytkownikow przychodzi ﬂw Dotarcie w grupie 25-44

na 02 spoza Strony Gtéwnej WP

||M||| Az 3,6 min realnych uzytkownikow

nﬂ”ﬂﬂ Dynamiczny 58% wzrost rok do roku kazdego dnia odwiedza 02



Zapraszamy
do wspotpracy

Biuro Reklamy Wirtualna Polska Media S.A. ul. Zwirki i Wigury 16, 02-092-Warszawa

www.reklama.wp.pl  reklama@grupawp.pl

Wszelkie prawa zastrzezZone-Wszelkie tresci.zamieszczonew-nintejszym doktimencie-standwia tajemnice przedsiebiorstwa
Wirtualna-Polska-Media'S.A. orazprzedmiotpraw-autorskich lub/ilicencji-przystugtjacych Wirtualna Polska Media S.A. lub/i
inAym-osobom i podlegajg-ochroniesprawnejwynikajacejw:szczegolnoscikz ustawy z dnia 16.04.1993r. o zwalczaniu nieuczciwej
konkurengji oraz ustawy-z dnia:04:02:1994r. o prawieautorskim'i prawach pokrewnych. Zwielokrotnianie lub/i
rozpowszechnidhieslib/i-ihe wykorzystyWani€ ninigjszégoasdokumentu lub jakiekolwiek jego czesci, bez wzgledu na sposob lub
forme tego.zwielokrotnienia lub/i rezpowszeehniania lub/i wykorzystania, wymaga uprzedniej pisemnej zgody Wirtualna
Polska Media S.A.

Dokumeént niniejszy niesstanowi oferty w rozumieniu przepisow ustawy z dnia 23.04.1964r. kodeks cywilny



